CIENCIAS

LOS METODOS DE LA PROPAGANDA ECONOMICA Y POLITICA,
PROBLEMA CENTRAL DE LA SOCIEDAD DE MASAS

El hombre actual, ¢l hombre de la sociedad de masas,
es especialmente accesible a las sugestiones con caricter

de ma almente,

a ca s muy propicio a impresiones y

efectos irracionales en cuanto tocan su sensibilidad
emocional; le encanta ser “seducido”... No sin fun-
damento titula Vance Packard su libro sobre la propa-

ganda "Los seductores clandestinos”. La moderna

clame™ s

“ré-
ido de la psicologia, de modo es-
pecial de los descubrimientos del psicoandlisis, que tan
honda huella han dejado sobre todo en los Estados
Unidos,

ha aduen:

Al igual que la psicoterapia
ganda en

pronto se fijé la propa-
stos conocimientos sobre
con gr:
se de sus conclusiones,

la subconsciencia
n premura, para be-
Asi nacié la propaganda
que maneja y manipula a los compradores, es decir, un
modo de influenciarles, dirigiéndose de preferencia y
muy metddicamente a las reacciones emocionales ape-

conscicntes, para impresionarles y provocar en ellos
una disposicién propic de la propaganda
antes de que el juicio critico inteligente pueda, senci-
llamente, darse cuenta. Se suscitan estimulos y se pro-

humana, dindose maifiz

neficia

a los desec

vocan sensaciones que directamente nada tienen que
ver con el valor econdmico de una mercaderia, Nostal-
gias, secretos suefios ¥ pensamientos, sirven de sefiuelo
para despertar apetencias y provocar el deseo de poseer
y comprar, con lo que de antemano se cuenta como
con una magnitud segura, magnitud que, a pesar de

su caricter irracional, los grandes de la propaganda
creen mds estable y digna de confianza para sus pro-
pdsitos que las reflexiones puramente econdmicas de
los compradores. En este proceder han ido sin duda
demasiado lejos algunos agentes de propaganda, aluci-
nados por el éxito, y han rebasado con mucho la medi-

da de lo responsable. Lanzados a la caza de clientes, no
han vacilado en recurrir a verdaderos trucos, a sinuosos
flanqueos, para envolver ra picardia
psicoldgica, ¥y aun a pricticas de seduccién, segin to-
das las reglas del arte,

aturdir con di

por no decir a manipulaciones
de hipnotismo. En realidad, en la mera repeticién es-
tereotipada de un slogan, de una simple mareca, hay
algo de bien elemental y sencillo recurso hipnético.
Ahora bien, justamente donde se empieza a maniobrar
con
el propdsito de asir a las gentes, por asi expresarlo, alli
donde se encuentran indefensas, inermes, puede decirse

con recursos de la llamada psicologia profu

que empieza también lo dudoso, que empiczan la se-

por el Dr. Hans Zpminoe

Do In Universi de Bern,

duccién y los caminos extraviados para los propios se-
ductores. A este peligro no ha escapado la actividad
propagandistica americana, especialmente, hasta hoy.
Tanto mis grato es que alli precisamente se reconoz-
can tales extravios y se advierta de su riesgo a los res-
ponsables de la propaganda.

dopeion de estos métodos en las campanas politi-
cas y en la propaganda electoral constituye una de las
mids dudosas formas de extravio y degeneracion de la
vida moderna. Amaga aqui, con excesiva inminencia,
el peligro de que el fin pretenda justificar cualquier
medio.

Estos problemas son de capital interés y scenden-
cia en las discusiones sobie el grave asunto de la pr
paganda. Han sido planteados por muy serios y respon-
sables criticos altamente situados en la actividad pro-
I El nimero de obras publicadas en los
h[ ados Unidos sobre temas ha aumentado en
forma considerable en los vltimos afios. Nos encontra-
mos aqui con un problema central de la sociedad de
masas intimamente vinculado a su espiritu.

Al debilitarse cada vez mis la conexidn orgdnica entre
las fuerzas psiquicas racionales e irracionales, aumen-
ta, mis cada vez, Imente, el desarraigo interior de
las humanas criaturas. Viven en una expatriacién es-
piritual que les hace accesibles, altamente receptivas, a
sugestiones de toda indole, a salvadoras consignas de
ima hora, uditas sensaciones. Nunca
prendié la hierba de la supersticién, en todas sus va-
riedades, con mis safia y lujuria que en nuestra llama-
da era cientifica. Incluso la ciencia misma se ha con-
vertido para muchos en una especic de supersticion
por la que juran irreflexiva y ciegamente. Basta que
una teoria, una simple afirmacién, se presenten con
atuendo cientifico, para que se renuncie a todo juicio
imparcial, a toda comprobacidn serena, se
han aprovechado de esto los agentes de propaganda.
Al adornar sus anuncios de un mexdic
mético con la fotografia de un investigador ante una
multitud de tubos de ensayo y otros artilugios de labo-
ratorio, especulan con esta ingenua confianza ante
todo lo que con ciencia se relaciona.

andistic

estos

a las s in.

Tambi

to 0 un cos-

o vendan zapatos a las damas: véndanles lindos
pies”, aconseja el Dr, Richter, uno de los mds influyen-
tes téenicos americanos de la propaganda, a los fabri-
cantes y vendedores de calzado, es decir: “despierten en
ellas el estimulo de la bella apariencia y ¢l las impul-
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sard a adquirir el zapato mds bonito, sin que les im-
porte el precio”. La psique femenina desempefia un
papel decisivo en los métodos de propaganda, ya que
el 909, de las compras son hechas por mujeres o bajo
su influencia, desde trajes y artefactos domésticos has-
ta la eleccion de la marca del auto. Por eso son estu
as sus reacciones tipicas hasta lo mis sutil y re-

condito, el efecto de colores, perfumes, slogans, envases
y seiuelos deslumb:
la mis prolija precision, probado con tests v utilizado
como base en la elaboracién del plan de propa
Por camino ha venido la boga de las tiendas de
auto-service. Como se pretende haber comprobade que

ntes, Todo esto es analizado con

nda

los dos tercios de las compras se hacen por reaccion

impulsiva y que las estanterias colmadas, sin nada que
se interponga, ejercen irresistible atraccidn, se ha bus
cado por este medio aumentar las ventas y se ha con
seguido. Con cdmaras ocultas
ma— se ha llegado a registrar las veces que una mujer
pestafiea a la vista de detes
obtener indicaciones exactas sobre la
presentacién. Todo esto se hace fri
dos estadisticos y claro que se recurre con la mayor
frecuen

nes rica y abundantemente provistas aumentan el esti-
mulo de compra en un 209, las estanterias mal sur-
tidas ahuyentan irremisiblemente al comprador. El su
permercado, esa, en determinados aspectos
table destruc mal entre com-
prador y vendedor, del encanto que ésta puede tener
¥ hacer tan divertida una compra en Oriente o en
Ttali nivela el acto de comprar, favorece
su masificacién. Pero rinde mdis, mucho méis. .. Y dada
la carencia de

-seglin Packard infor-

asi

wdos objetos, par
mis fascinante

méto-

ente, con

a las encuestas tipo Gallup, Las exhibicio-

lamen-

ion de la relacidon p

anonimiza y

experto personal vendedor, logra impo-
nerse por motivos tanto psicoldgicos como econdmico:
y por mucho que esta despersonalizacion sea de la
mentar.

Todo ha de tender a la manipulacidén de la psique
femeni su frecuente aislamiento, sobre el que irra-
dia vida un divertido anuncio por televi
comprensién con que se siente tratada, compensada
vivamente por un entretenide texto combinado con
un anuncio; su hambre de vivencia, satisfecha con
noticias de lejanos paises y de la sociedad mundana,

m; la in-

condimentadas con
res que contribuyen a agradarla y complace
inmensa escala, un rico teclado de sensaciones y emo-
ciones, de recénditos anhelos, se les brinda aqui a los
virtuosos de la propaganda y aciertan a pulsarlos con
extraordinaria rapidez.

na propaganda discreta, son facto-

a, Una

desde el flanco

Pero si enfocamos estos problem
politico, entonces si que se nos reve
mente serios. La propaganda que hace abuso de Eiciles
y simplistas slogans, que habitdan a los compradores

an aspectos real-
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a textos y expresiones de grueso y vulgar cardcter, les

educa involuntariamente, les ense a reaccionar de
circunstancias

y expresiones parecidos, a dejarse seducir y persuadir

buen grado, en distintas, ante efectos

por ellos.
La experiencia nos demuestra ya hoy que todo esto no
dej
cios y decisiones de ca

de influir en otras esferas, sobre todo en los jui

cter politico, Hibitos seme-

Imente funestos en las demo-

jantes pueden ser espes
El frené
able,
embota el razonar econdmico y el juicio en los nego-
predispone favorablemente clase de
influencias v prepara el terreno para métodos seme-

cracias

ico redoble de la propaganda, golpean-

do, infati con su racha de sugestiones, no sdlo

todda

cios;

jantes en lo politico, incluso en lo cultural.

Los dictadores, que se valieron en masa de estos recur-

s08 ¥ siempre con éxito, desgraciadamente, nos han
suministrado pruchas y ejemplos que deben hacernos
pensar. La opinidn politica, en tiempos de elecciones
importantes especialmente, puede ser “trabajad

anto m:
“educado™ a la gente, aiio
tras aifio, en tal sentido, por la propaganda. Con slo-
atrayentes consignas, hdbilmente formuladas,
se la puede llevar donde se quier

modo parecido y ello con yor éxito c

s intensamente se haya

gans y

ala

gran m

Claro que csto ha sido en todo tiempo uno de los mé-
todos de la propaganda politica. Mas hoy dispone de
mna masa mucho mds entrenada para la faena. Que

wdemis de anuncios, carteles y fotografias, | lioy la

propaganda, es

mucho mas eficaz

televisid
cvidente

El influjo d

strumento tan poderoso como la propa-
ganda, supera en fuerza y virtud de sugestidn a los mds
diligentes desvelos de cardcter puramente social y edu-
Puede, pues, tener, en buen y en mal se
Ia direcc participacién considers
r, cuyos instintos y desi
Cuanto
objetiva sea la orientacién que brinde la econom

cative tido,

segin ile en

n, una

las formas del sentir pop

nios conducir

contribuye

noldear y mis

cuanto mis renuncie a métodos de seduccidn grosera
v a la apelacion a bajos irnpul-;m_ cuanto de mejor

gusto sea su propaganda y cuanto mds depurados sean

los valores que estimule, en forma tanto mds segura

contribuiri

a consolidar su propio prese

te y su futu-
T0.

Cudn lejos estamos ain de reconocerlo asi y de obtener

de ello ensefianzas de prictica y benéfica aplicacidn,
nos lo demuestran, mejor que nada, los métodos elec-

torales de los I

tados Unidos. Las grandes elecciones,
las presidenciales sobre todo, son organizadas por agen-

cias de propaganda a sueldo de los
El éxito depende, esencialmente, de la habilidad con
que los candidatos acierten a personif
los ideales a que ha habituado al

tidos en pugna,

Ar en sus m

ne-

TS ¥ €N su presel
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pueble la propaganda comercial, especialmente aque-
an impresionado.
leulado hasta los dltimos detalles, como el

llos que se sabe son los que mis le |

lodo es

a, el corte del traje v otras innumera-
de popular caricter, comprobadas y
corregidas, ademds, por los tests tipo Gallup. La lucha
politica adquiere gig a campa-
fia de propaganda con todas las caracteristicas de una
wda comercial. Naturalmente, que L I
ron también su papel en tiempos

color de la corbs

bles menudencis

tes

el cardcter de u

propag
recidas desempe

bien, a la zaga de una desmesurada

pasados. Ahora
propaganda comercial como la que hoy padecemos, ad-
quieren una fuerza de persuasion llamada a enturbiar
¢l sentido critico civil de los electores. Se llega asi a
dudosos resultados, que ni responden a una verdadera
voluntad politica, ni favorecen la auténtica prosperi-
dad de una nacién. Algunos paises europeos han em-
pezado ya a adoptar estos métodos americanos.

A estas consecuencias politicas, de las que una demo-

cracia no puede desentenderse, que debe considerar y

ade otra

estudiac-con bien despierta conciencia, se

icticas destina-

de indole econdmica por lo pronto: las
das a crear necesidades artificiales despiertan la avidez
de las masas, sin otr ion que la momentinea
. En la mente de innumerables personas
i 1a conviccidn de que la felicidad y el senti-

justifica

de las ven

arraiga

do de la vida consisten en la constante adquisicion

teriales, en el aumento del bi

de nueves bienes m, 1-
cstar como un bien en si mismo, en el constante ad-
quirir y amontonar. $i hoy resuena por todas partes el
clamor contra el grosero materialismo a que el hom-
no es pequefia la
amiento a la
economia, que con la prop
incrementa las apetencias materiales de las
gentes, Y quiere la ironia que just
econdmicos funden instituciones bajo la consigna del
la lucha contra el materi
subvencionen con la mixima generosidad

Chocan aqui contradicciones que no debemos tomar a
la ligera. Pues no sélo acarrean la escision de la perso-
idad: conducen al cabo a un callején s
muy f; tanto para la economia co-
mo par ciertamente, nadie que no
sienta alivio moral, alegria, ante el hecho de ver que
cada dia se libra a mds seres humanos del hambre y
la miseria. La lucha contra la pobreza es uno de los
elementales de la Ahora
aspiracidn puramente material se
convierte en preocupacién y tarea supremas, casi ini-

hre de nuestro tiempo s¢ entreg

parte que debe atribuirse en este deshord

estridencia de su nda

estimula

mente estos circulos

lismo y las

rearme moral y

na 1 salida, de

les consecuenc

la ética. No hab

deberes sociedad humana.

hien, donde una

cas, de una sociedad, puede decirse que no sélo se
ser humano como entidad psico-
espiritual, sino que, a la postre, se amenazan los fun-

aga gravemente

damentos de la economia misma

CIENCIAS

No faltan hoy seiales de tal tendencia, ciertamente.
Constituyen ya creciente preocupacién de gran nime-
ro de organizacioncs ¥y empresas, que seguir.
a falsa orientacion continta, No es

tando si

de cinismo esta opinidén de “Business Week

cil encontrar algo realmente male en una ciencia

(la investigacién sobre temas para campaiias de publi-

cidad) . cuy e ur

xima principal es que se enti

con las gentes dindoles lo que quicren que se les dé”.
En primer lugar, el “entenderse con las gentes” no es,
en absoluto, la norma suprema de la conducta huma-
na, pues se trata, sobre todo, de por qué, como y en
, ha de entenderse uno con ellas. Declaracio-
nes como ésta son expresion de un raso y barato prag-

[ue cosa

matismo, t

untan la creencia de que todo lo que
las gentes quieren es bueno. Y habrd que tener tam-

en cuenta que la propaganda de sugestion se
ha encargado de convencer a las gentes de qué es lo
que desean v qué es lo que debe dirseles, Se le
persuadido de que deben, necesariamente, poseer un
inado, en el que antes no habian pensa-
. S¢ muc

objeto dete

do nunc

uno asi en un mal circulo, cuyos
giros, si no son debidamente contrarrestados, acabardn
en una total desmoralizacidn, tanto de la economia co-
mo de la sociedad humana.

Que la posesién de cosas materiales por si solas, que la
dancia de medios de sensual satisfaccién no ha-
a la larga, felices a los hombres, es una vieja y
conocida experiencia. A veces se tiene la impres
sin embargo, de que ha sido completamente olvidada
por muchos empresarios y agentes de propaganda, o
que se desentienden de ella, simplemente, conscientes
conducta. Apenas podrin cambiar en esto las
iert ., con meras admoniciones de indole
moral: han demostrado siempre ser bien débiles frente
a los macizos intereses que se les oponen. Es de espe-
is de los patentes efectos que empieza a sentir
la economia misma en su perjuicio y que acabarin pri-
viindole de los sélidos fundamentos indispensables. Nos
referimos a la moral de trabajo y a las condiciones psi-
quicas sobre las que ha de erigirse la economia, hoy
como aver. Elementos de trabajo de los que puede de-
cirse que no Ili(‘l]'ia“ en olrd Cosa que en aumentos, en
horas libres, en ventajas sociales ¥ en goces materiales,
no son
trata aquf, pues, de un proceso cuyas consecuen
obligarin a la sociedad, en forma apremiante, a pen-
sar, por su propia conservacién, en un minimum de
virtudes éticas. Tendrd que hacerlo pronto si no quiere,
en medio de su perfecto mundo de aparatos, verse
privada de las humanas premisas aptas para moldear y
manejar inteligentemente los recursos de la téenica, si
quiere sostener vivas las fuerzas indispensables para

abu

cen,

m,

de su

05

rar

buen fundamento de una economia sana. Se

5
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que la prosperidad econdmica, en interés del bien co-
min, se mw

ntenga sobre base firme y segura,

Afddase otro aspecto que constituye seria amenaza pa
a saludable economia, si la reflexion y el estudio
no maniobran un pronto cambio. Nos referimos al cre-
ciente derroche de esfiuerzo y material como consecuen

ra

¢gia de un consumo provocado artificialmente,
inaudita prodigalidad en el empleo de insubstituibles
materias primas para desmesura
mento, uracién con lo
necesario ¥ normal, 1a economia dispone de tres recur-
s08 para mantenerse en ritmo: en parte con la crea-
cion de nuevas necesidades, en parte frenando el paso

la

as ventajas del mo-

Donde sobreviene una cie

y manteniendo asi una constante demanda, y en parte,
por fin, abasteciendo con la superproduccién a las zo-
nas y poblaciones que carecen atn de lo indispensable
y lo normalmente deseable. Es el caso de los paises en
desarrollo. Ahora bien, tampoco en ellos puede gene-
rarse la demanda en forma artifi
cirlo asi. Deberin cr en desarrollo o
premisas sociales y ccondmicas, incluso espirituales,
que ga
produccidn pre
la consideracién de

violen

por de-

lico, las

anticen un estable mercado de absorcidn y una

pia suficiente. También apremia aqui

hombre ademds de la cosa

de lugar de un espiritn de empresa demasiado nego-
nte, impaciente en demasia, es de esperar que sir-
van aqui, igualmente, de admoniciones morales en el
sentido de una politica mis inteligentes
métodos. Pues, también r aqui la mixima de Ling-
ner de que lo moral y humanamente acertado es al
cabo ¢l mejor negocio. Los responsables de la propa-
ganda tendrin también que comprenderlo asi si no
quieren degollar estipidamente a la famosa gallina de
los huevos de oro.

C

Z ¥y T

Ahora bien, lo razonableme
mds firme y enérgica correc
de la propia naturale
que la masa compradora de los distintos estratos no se
deja manipular indefinidamente y sin limitaciones, que
un dia Ja desconfianza empieza a hacerse sentir y
breviene una cierta fatiga ante el acoso de la propa-
ganda. Los efectos de la prop
se mutuamente, Cada dia se escuchan con mayor indi-
ferencia sus estridentes superlativos, incluso sus sim-
ples ofertas. Todavia se toma nota de ellas en algunos
casos, pero sin dejarse influir. La parte derrochada en
el vacio es cada dia mayor. La informacién sobria y
abjetiva gana en categoria, en importancia. Los méto-
dos, si han de conservar su efectividad, deberdn afinar-
s¢ y moderarse. De los propios peligros que amagan ya
muy seriamente, surgen la
brisqueda de mis adecuados recursos

te presumible es que la
mente \'i.‘l]gﬂ
1a. Hemos ya insinuado

1 necesa

a humn

3

inda empiezan a anular-

reaccion, la defensa, v
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El puerilismo como caracteristica de nuestra época, se-
izinga, se encuentra a sus an

gin la descripeion de H
chas en la girrula cancha de la propaganda, natural
mente. En nir

guna parte, ni con mayor frecuencia, se
nos brinda, en forma mds flagrante y directa, el espe

ticulo de la nivelacion de los valores. Ante nada sc

retrocede para ofrecer ingeniosamente una mercaderia,

En la bosqueda de las ocurrencias lo mis originales
posible, aptas para superar al competidor, la propa-
ganda no sabe de limites, ni de temores. Algo gastados

va los grandes del deporte y las estrellas del cine en su

empleo como sefiuelos, las cabezas de los héroes del

espiritu de todos los tiempos y las obras de arte de

distintos pueblos y ¢pocas han de servir de inermes

pregoneros para que la gente encuentre seductora una
nueva miquina de coser, una marca de autos o una
lavadora mecinica. Aqui la mania de lo incisive, dislo-
cado ¢ impresionante a toda costa linda con lo estulto
de inventi

y solo revela la falta

y auténtica origi-
nalidad.

El problema cardinal que de lo expuesto se desprende
la economia
blema de
ia temian

cs el mismo que rige para la técnica y

como un todo: el viejo v siempre actual pr

la medida, de la saludable proporcidn

tanto los antiguos gri

gos como la hybris, que provo-

aba la colera de los dioses. 5i hemos descrito aqui

algunos de los frecuentes peligros de una desbocada

nda comercial especialmente v s¢ ha procura

tle limites, no por ello se ha puesto en tela
ad, la justificacién y el valor de
una propaganda inteligente. Quien asi lo reconozc
justamente pa

duelo contra sus de

de juicio la necesi

afirme y

que ella rija, cerrard sin

neraciones a fin de que la eficaz

y fecunda ayuda que si ¥

nifica la prc

nda para la
economia cobre plena efectividad. Que tanto ella como

otros poderes de la moderna sociedad deberdn ejer-

sobre su proceder |

cer una constante autocritic

a
salir al encuentro de los riesgos que amagan y buscar
métodos mis adecuados, es algo ineludible en su pro-
pio, en su vital interés.

En los mis sagaces y responsables dirigentes se observa
va esta tendencia. Se da por si sola ya como instinto

de conservacidn, U

11 propaganda que por fu

tos se juega la confianza en su seriedad o se desentien-

de de todo lo razonable y responsable en los recursos

que emplea, comete el peor de los errores: se hace a

si misma una mala ino;u.i,:.lml:u. Antes tenia que abrir

se paso en dura pt

ma v asegurar sus posiciones. Hoy,

de otro modo y desde base mis segura, se encuentra

ante parecida tarea, pero en forma distinta: no sdlo
tener

impedir, recurriendo a la

ha de con

ncia de su poder, sino que debe
moderacidn, socavarse cl

terreno conguistado.

5i hoy tenemos, a veces, la impresion de que basiantes

43




cosas de nuestra época, y con ellas la propaganda co-
mercial, han empezado a desbordarse, jugdndose la
eficacia con su desmesura y despreciando la ley del
saludable equilibrio de
otra parte, dejar de confiar en la naturaleza humana.
Cuando determinados procesos rek

s fuerzas, no debemos, por

1 excesivamente

la medida razonable, donde son demasiado grandes las
contradicciones, busca v encuentra, por si misma, las
correcciones necesarias, no en forma automdtica, claro

que no, sine en virtud de un atisbo que va haciéndose
revelador, en ocasiones sencillamente por puro cansan-

cio, incluso por aburrimiento.

Se¢ observa esto en ¢l evidente despertar de la critica

v la reflex

. en transiciones por lo pronto impercep-
tibles, pero que de repente diviase que estallan, y en
la actitud y divitus dgiles,
que han sabido adelantarse v ver mis lejos, contribu-
ven

la conducta de las gentes.

que de ello adquieran conciencia: es la obra

n en lo vivo y llevan la conmocidn
a lo en uso v abuso v no sélo desenmascaran lo inerte

de ideas que toc

y superado, sino que hacen sitio, crean espacio para
nuevas voliciones y una nueva sensibilidad que ha ido
formindose en la hondura de lo intimo sobre la base

de ipresiones de que apenas

ncontables vivencias e

nos habiamos dado cuenta.

En el fondo se ha iniciado ya este proceso. Se incluye
en otro proceso, mucho mds vasto y general, que pml‘e--
mos definir como “salida del hombre” de la masifica-
ciom. Hemos oido y leido tanto sobre el moderno fe-
némeno de las masas, que pasamos por alto la reali-
dad de que esto lo ha habido siempre. Sélo que hoy
cs posible observar sus sintomas y formas en mucho

miis vasto espacio, asi como su simultancidad en nume-

DOS FECHAS EN LA

Presidente  del

Colegio Médico Dr, :
sociales y a los médic
rmbre dltimo el D

en ocasion de
de In

en curso, el Dia del
cro destacan elocuentemente la signi-
uncion que cumplen las asistentes
Dia del Médico, wden homenaje
ada labor pro-

En el Dia de la Visitadora Social

Miis que los azares de mi buena fortuna, la veluntad
generosa de mi dilecta Valentina Maidagan
me conficre el singular privilegio de dirigivme hoy a

amiga

CIENCIAS

rosos puntos. De donde la comprensible tendencia a
exagerar su importancia o atribuir el fenémeno a nues-
‘poca exclusiv
hecho de Ja masificacidn, no deberin desconocerse los
intimos cambios, las reacciones que empi
se sentir en nuestra sociedad industrializada.

Cuanto mids avance la integracion de la moderna so-
ciedad, que ain se encuentra hoy, en parte, en un
estado amorfo, en una fase

tra

te. Pero, sin pretender negar el

zan a hacer-

de confuso trinsito que

todavia busca su forma; cuanto mas se articule y di-
ferencie, tanto mds pronto reconocerd la propaganda
lo que es realmente la tarea adecuada a su propdsito

y podrd adaptarse, en sus recursos, a las nuevas cir-

decidirse en otro te-
rreno el problema de la importancia y las proporcio-
nes de la propaganda comercial: ed el del g proble-
ma de nuestra época de hasta qué punto se logrard
Compeny
en nuestra vida y reducirlo nuevamente a una saluda-
ble propor
psiquicos y espirituales del ser humano. Es la gran
empresa de nuestro tiempo y de las generaciones veni-
ge de la cultura
material que tan inconcebibles posibilidades ha brin-
dado al hombre, superando milenarias mi
surge, con renovado empuje, la alta consig-
na de un psiquico ahondamiento, de una solemne
reflexién sobre las mis entrafadas y supremas metas
v los valores centrales de nuestra vida, Son las metas
y normas que deciden sobre la existencia y desarrollo
de una cultura, de las que habrin de derivarse tam-
bién las directivas cardinales de la economia y de la
téenica v con ellas las de su poderoso auxiliar, su ins-
trumento ¥ su ma: la prop anda.

cunstancias, Mas al cabo deb

ar ¢l predominio de lo técnico y lo econdmico

n respecto de Jos fundamentales impulsos

deras. Tras ¢l inaudito y liberador a

iserias de su

existenc

RELACION MEDICO-ASISTENCIAL

por el Dr. HErNAN RoMERO
Presidente del Colegio Médico de Chile

las asistentes sociales que conmemoran los veinticinco
afos de desposadas con su profesidén, en circunstancias
que, en breve lapso, he de desempefar tarea igual-
mente gozosa frente a los médicos que completaron el
medio siglo de noble servicio. bien no equidisto
cronoldgicamente de ambas generaciones, nos separan
distancias tan discretas que deberia, con excelente pers-
pectiva, contemplarlas, desde este mirador mio que

nunca entorné y que ahora iluminan los rayos obli-
hios del atardecer. Si
de seguro, dos grupos que han
cultivado campos vecinos, si no la misma heredad. A
fatigas del camino

cuos y, a la vez, brillantes y

fuera asi, divis

uno lo ralearon los achaques y
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