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Bienvenidos, senores pasajeros; tengan la bondad

de ajustarse los cinturones de seguridad. Les habla el
nuevo capitan, Leila Khaled. El comando Che
Guevara, unidad del Frente Popular de Libera-

cion de Palestina, acaba de hacerse cargo de la nave.

—Transmitido durante un vuelo internacional
Trans-World-Airways, setiembre, 21, 1970.

Toda grandeza incluye inevitablemente una
distorsion. Y la grandeza del Che ha sido vista,
interpretada y utilizada desde innumerables an-
gulos. Puede surgir en cualquier rincon de Cu-
ba, al doblar una esquina, lo mis-
mo en un gigantesco mural de la Plaza de la Revo-
lucion que al asomarnos a la sala de una vivien-
da humilde o al entrar en un edificio publico;
puede ser una cara trazada con torpeza y cari-
no sobre el muro por un artista popular o la fo-
tografia reproducida un millon de veces por la
prensa. Su irradiacion se dilata por el mundo;
lo reconocemos avanzando por el mar de una
manifestacion en Paris, Washington, Cara-
cas o Hanoi, moviéndose como un péndulo en-
tre las olas; o nos sorprende de pronto aislado
y reificado en el remanso de una respetable casa
burguesa, contra la pared de algin pasillo
elegante o sobre la cama del hijo saciado por
la sociedad de consumo. Asi ha circulado
y circula la imagen del Che. Es la representa-
cion de un hombre que vivido entre nosotros,
un simbolo de la revolucion insobornable, y
a veces, no podemos negarlo, una mercancia,
otras un estimulo puramente sentimental.
Es, sin embargo, la imagen mas universal que
ha lanzado Latinoameérica por todo el mundo.

Si Francia lanz6 a Napoleon, la Union Sovieéti-
ca a Lenin, Estados Unidos a Superman, India
a Gandhi, Gran Bretana al gentleman, Chi-
na a Mao, Espana a Don Quijote y Vietnam al
tio Ho —nuestra Ameérica ha producido al Che.
Asi entramos en el saturado mundo iconogra-
fico de la historia contemporanea.

¢Que significa esta internacionalizacion de la
imagen del Che?

No significa, desde luego, una sola cosa. El
idealismo de las imagenes univocas, del anali-
sis a partir exclusivamente del contenido, nos
cruza los cables y lleva inevitablemente a peli-
grosas confusiones. Una cosa es la conducta
y las ideas, la historia de cualquier figura sim-
bolica, y otra es la utilizacion de la imagen, su
funcion psicologica y politica dentro de la so-
ciedad.

La imagen del Che es posible porque un 14 de
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junio de 1928, naci6 en la ciudad de Rosario, Ar-

gentina, un nino nombrado Ernesto Guevara y
de la Serna. El soma tenia ramas que venian,
por el arbol genealogico, de Espana e Irlanda.

Y si el rostro expresa una herencia en las faccio-
nes, desde la piel hasta los gestos, tenemos
que fijar alli viejas familias patricias, empo-
brecidas por la rama que lo engendro; y si una
educacion también se transparenta, el Che se
graduo de medicina en la Universidad de Bue-
nos Aires. Pero su figura rechazo con violen-
cia el mundo burgués que lo produjo, sus piernas
recorrieron el continente y sus ojos buscaban
algo que pudiera absorberlo y retenerlo. Se
identifico con los muchos pobres de la tierra.
“Todo hombre verdadero —repitio el Che va-
rias veces citando a Marti— debe sentir en la
mejilla el golpe dado a cualquier mejilla de
hombre”. Y, al unirse a los expedicionarios
del Granma en Meéxico, se lanz6 en alma y
cuerpo a la lucha revolucionaria: ‘“Valia la
pena morir en una playa extranjera por un
ideal tan puro”. En lugar de morir se convier-
te en el primer comandante nombrado por
Fidel en la Sierra Maestra y encabeza la co-
lumna invasora que derroté al ejército de Ba-
tista en Santa Clara. Su pureza moral se mantie-
ne una vez tomado el poder: ‘““Déjeme decirle,
a riesgo de parecer ridiculo, que el revoluciona-
rio verdadero estd guiado por grandes senti-
mientos de amor. Es imposible pensar en un
revolucionario  auténtico sin  esta  cuali-
dad. Quiza sea uno de los qrandes dramas del
dirigente; éste debe unir a un espiritu apasio-
nado una mente fria y tomar decisiones
dolorosas sin que se contraiga un musculo”

Insiste por encima de todo en romper las divi-
siones entre los hombres. Y :qué tengo que
decirle a la universidad como funcion esencial
de la vida en esta Cuba nueva? Lo que tengo que
decir es que se pinte de negro, que se pinte
de mulato no solo entre los alumnos, sino tam-
bién entre los profesores, que se pinte de obre-
ro y de campesino, que se pinte de pueblo, por-
que la universidad no es patrimonio de nadie vy
pertenece al pueblo”. No se conforma con el
socialismo en Cuba: “Me siento tan patrio-
ta de Latinoameérica, de cualquier pais de Lati-
noamerica, como el que mas y, en el momento
en que fuera necesario, estaria dispuesto a en-
tregar mi vida por la liberacion de cualquiera
de los paises de Latinoamérica sin pedirle nada
a nadie, sin exigir nada, sin explotar a nadie”
Poco después de descargar en 1964 estas pala-
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bras sobre las cabezas reunidas en las Nacio-
nes Unidas, le escribe a sus padres: “Otra vez
siento bajo mis talones el costillar de Rocinan-
te; (...). Nada ha cambiado en esencia, salvo
que soy mucho mas consciente, mi marxismo
esta enraizado y depurado. Creo en la lucha
armada como tnica solucion para los pueblos
que luchan por liberarse y soy consecuente con
mis creencias. Muchos me diran aventurero, y
lo soy; solo que de un tipo diferente y de los que
ponen el pellejo para demostrar sus verdades.
Puede ser que ésta sea la definitiva”. Y mu-
rio6 en Bolivia, por un hombre nuevo, movido
por impulsos morales: “El hombre debe trans-
formarse conjuntamente con el avance de la pro-
duccion y no hariamos una tarea adecuada
si solamente fuéramos productores de articulos,
de materia prima, y no fuéramos productores
de hombres”. “Si, el estimulo material se
opone al desarrollo de la conciencia; pero es
una gran palanca para obtener logros en la
produccion. ¢Deébe entenderse que la atencion
preferente al desarrollo de la conciencia retar-
da la produccion? En términos comparativos,
en una época dada es posible, aunque nadie
ha hecho los calculos pertinentes; nosotros
afirmamos que en tiempo relativamente corto
el desarrollo de la conciencia hace mas por el
desarrollo de la produccion que el estimulo
material, y lo hacemos basados en la proyec-
cion general del desarrollo de la sociedad para
entrar al comunismo”.

Estas dos ideas basicas —lucha armada, gue-
rrillera, arriesgando inclusive la propia vida,
para la toma del poder revolucionario; y crea-
cion del hombre nuevo, movido por estimulos
morales, desalienado —son los ejes de la imagen
del Che. La palabra, el cédigo mas complejo
que tenemos para definir y definirnos, va cal-
zando a cada paso las imagenes, las fotogra-
fias que han inmovilizado -sus gestos. La pre-
sencia fisica y su conducta no operan solas,
necesitan del lenguaje para precisar el simbo-
lo, los rasgos del guerrillero heroico. Estos prin-
cipios basicos se manifiestan visualmente a
traves de cientos de fotos del Che como guerri-
llero y como ministro del gobierno revolucio-
nario. Se han reproducido en revistas de todo
el mundo y en carteles para consumo pasivo y
manifestaciones activas.

La imagen actual del Che, desde luego, no salio
de la cabeza de Marx con la boina y la estrella.
Aunque hubiera podido escribir, como el ar-
tista adolescente de Joyce, en su cuaderno esco-
lar: “Ernesto Guevara y la Serna, Cordoba,
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Argentina, Ameérica Latina, el mundo”. cre-
ce dentro de un ambiente burgués y provincia-
no. Su cuerpo se rebela, lanza un mensaje visual
anacronico utilizando una media de un color y
otra totalmente diferente. ‘““Me fascin6 —dice
Chichina, su novia entonces— su fisico obsti-
nado y su caracter antisolemne; su desparpajo
en la vestimenta nos daba risa y, al mismo
tiempo, un poco de vergiienza. No se sacaba de
encima una camisa de nylon transparente que
ya estaba tirando a gris, del uso. Se compraba
zapatos en los remates de modo que sus pies nun-
ca parecian iguales. Eramos tan sofisticados,
que Ernesto nos parecia un oprobio. El
aceptaba nuestras bromas sin irritarse’” .

Era su manera de romper con las formas bur-
guesas, de rechazar su imagen dentro de las
clases dominantes. Y al padre de Chichina,
hacendado e industrial que pretendia pare-
cerse al duque de Windsor, le dinamito la figura
victoriosa de Churchill, en las elecciones de
1945, asegurandole que solo era un ““politico
de pacotilla”. Sus amigos “‘bien” del Grupo
Malagueno lo llamaban por aquella época
Pitecantropus Erectus, por la prominencia
de su arco superciliar y el desprecio a las cos-
tumbres y habitos de su clase. En otra ocasion,
durante las fiestas de carnaval, se visti6 de Ma-
hatma Gandhi’. En medio del juego habia
una decision, la busqueda de una imagen autén-
tica que mas tarde seria, por derecho propio,
el mismo.

Luego en Meéxico y al principio en la Sierra
Maestra cuando le crece largo el pelo y su anti-
convencionalismo se populariza, muchos le
descubren un parecido con Cantinflas, el
comico mexicano. Pero ya no se llama Ernesto,
sino el Che, como si su cambio de vida exigiera
también un nombre nuevo, popular. Ya su desa-
lino personal no choca con el ambiente, se inte-
gra totalmente a la vida guerrillera. Durante
los dltimos meses antes de la toma del poder
por la Revolucion, la figura del Che se perfila
con exactitud. Enrique Oltuski, coordinador
provincial del 26 de julio en Santa Clara, ya
tiene, antes de verlo, una imagen del héroe:
“Nos acercamos. Llevaba en la mente la ima-
gen del Che, la que habia visto publicada en
los periodicos. Ninguna de aquellas caras era
esa cara. Pero habia un hombre regularmen-
te fornido, que vestia una boina sobre su pelo

‘Maria del Carmen Ferreyra, Primera Plana, octubre
17 H9675
*Dolores Martin, New York Times, agosto 18, 1968.
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muy largo. La barba no era muy tupida. Ves-
tia una capa negra y la camisa abierta. Las lla-
mas de la hoguera y el bigote, que caia a ambos

' lados de la boca, le daban un aspecto chinesco.

v jes de la guerra

Pensé en Gengis Khan. Asi debieron haber
sido aquellos tiempos. Las sombras que pro-
yectaba la hoguera danzaban en su rostro, dan-
dole expresiones siempre cambiantes, fan-
tasticas’’.

Oltuski discrepa y discute con el Che; todavia,
a pesar de la lucha revolucionaria, le quedan re-
sabios de la ideologia burguesa. Al partir
comenta con otro companero: ‘‘A  pesar
de todo, uno no puede dejar de admirarlo. Sabe
lo que quiere mejor que nosotros. Vive sélo
para eso. ;Sabes? Yo creia que era un revolu-
cionario completo... hasta que conoci al
Che. Comparado con él, soy un aprendiz.
iCudntas cosas me atan, de las que él se ha libe-
rado!” Poco después la dictadura se des-
morono, huy6 Batista y la Revolucion
asumio el poder.

La imagen del guerrillero heroico, la mas per-
manente del Che, pasa por el momento a un se-
gundo plano; el comandante Ernesto Guevara
se convierte primero en presidente del Banco
Nacional y luego en ministro de Industrias.

- Se corta el pelo, trabaja en una oficina, se casa

con Aleida March y tiene cuatro hijos. Por

las noches, durante las madrugadas, roba tiem-

po para escribir; Guerra de Guerrillas, Pasa-
revolucionaria y articulos
teoricos sobre la construccion del socialismo.
Lo vemos en reuniones y entrevistas, visitando
las fabricas, hablando por microéfono a los obre-
ros o a los miembros del Ejército Rebelde o a los

estudiantes, desfilando del brazo de sus com-

paneros de la Sierra, en conferencias interna-
cionales que culminan con su visita a las Nacio-
nes Unidas.

/'La vida sedentaria, a pesar de sus largas ho-
ras de trabajo, le ablandan la cara y gana unas
cuantas libras por la cintura. Pero no abando-
na el ejercicio —es el primero en proponer y
‘practicar el trabajo voluntario. Asi se fija otra
imagen del Che con los pies colgando, sentado
en la estera de un camion, rodeado de trabajado-
res, rumbo al trabajo productivo; con la cami-
sa sudada y cortando cana con machete, o
todo tiznado y cubierto de pelusa mientras
maniobra una cortadora mecanica, sin camisa
y cargando sacos de cemento en una carretilla o
colocando los bloques de un edificio y aplican-
do cuidadosamente el cemento, con los miles
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de hilos ante sus ojos, manipulando una maqui-
na en una fabrica de tejidos, en las minas con su
luz en el casco. . .

Son las facetas del revolucionario convertido
en ministro, ensenando con el ejemplo, ‘el
trabajo voluntario no es sélo un factor de aumen-
to de la produccion, sino una fuente de educa-
cion socialista para las masas”, entregado ge-
nerosamente a la construccion del socialismo:
“El camino es largo y desconocido en parte;
conocemos nuestras limitaciones. Hacemos
el hombre del siglo xx1; nosotros mismos”’.

No sélo su persona es simbolo de sus ideas
y conducta, sino que su propia firma sencilla,
Ches, tres letras de rasgos menudos, se ha con-
vertido en un mensaje revolucionario. “Yo fir-
mo chiquitico”, dice rechazando la enrevesa-
da caligrafia de tantos sefiores burgueses, fun-
clonarios retoricos y doctores autoritarios
que utilizaban la ornamentacion de una rebus-
cada y dificil rabrica para deslumbrar a los anal-

fabetos e imponer sus privilegios. Rompe
asi con cierta tradicién latinoamericana,
aristocratica y burguesa, de origen feudal,

de asociar la firma, la habilidad educada en
largas horas de disciplina en los colegios de
curas, con la cultura y la clase social. Che re-
chaza la glorificacion de los atributos exter-
nos, desde la ropa hasta la firma, para resti-
tuir la autoridad a la conducta moral. Es sor-
prendente toparse con esa silaba sencilla so-
bre los primeros billetes que firmé como pre-
sidente del Banco Nacional. En un rincén de la
compleja y elaborada retérica grafica de los
billetes aparece su firma, Che, destacandose
por su humildad rodeada de hojas de laurel,
volutas barrocas, toda una telarana de lineas,
sellos, niumeros de mas de seis cifras, pedesta-
les y letras en relieve. Inclusive se convierte en
un rechazo del dinero como valor en si, reifi-
cado muchas veces en contra de los principios
por los que lucharon y murieron los patriotas

—Marti, Bolivar, Sucre, Juérez, San Mar-
tin— que parecen sancionar esos papeles
abstractos. ‘““No volveremos otra vez a verte

jugar con el aliento de los hartos al escribir

como al desgano: Che, / sobre el papel™.

*“Che Guevara le llama el pueblo que ignora que en gua-
Guevara”. Ezequiel Martinez
Estrada: En Cuba y al servicio de la Revolucién Cubana, La
Habana, 1963.

‘Eliseo Diego: “Donde nunca Jamas se lo imaginan”,
Poemas al Che, antologia, Instituto del Libro, La Habana,
1969.

rani quiere decir “‘mi”




La firma es otra forma de la imagen del Che,
inconfundible y reproducida en afiches y por-
tadas de libros y revistas. La caligrafia del
Che, “la letra pequena y dificil de la escri-
tura”’, como la calificara Fidel, es parte ya de
nuestra forma de reconocerlo e identificarlo:
las paginas reproducidas de su Diario de Bolivia,
asi como su carta a la Tricontinental, de cuyo
texto se ha extraido y reproducido la consigna
de “‘crear uno, dos, tres. .. muchos Vietnam’’.

Su lenguaje, su estilo, junto con su firma hu-
milde y sus ideas revolucionarias, traduce,
también, como su imagen, su origen y su educa-
cion. “Diré también, para ser justa —escri-
be Maria Rosa Oliver, y no hay como un argen-
tino para calar a otro—, que en estos dias me
hallé sumida de manera inesperada en esa prosa
inconfundiblemente caracteristica de ciertos,
de contadisimos argentinos nacidos en
hogares terratenientes, al leer los Pasajes de la
guerra revolucionaria de Ernesto Che Guevara.
Espero que él, que ha contribuido tan magni-
ficamente a la Revolucion que entrega la tie-
rra a quienes la trabajan, me perdonara lo
de “terrateniente’.

Es el mismo senorio al servicio del pueblo
que descubre otro escritor argentino, Ezequiel
Martinez Estrada, cuando habla con él en
1959: “Pronto lo escuché con uncion mas que
con curiosidad, lo confieso, y lo admiré en su
actitud de tribuno de la plebe, docto y circuns-
pecto como un patricio. La palabra engarza
perfectamente en la persona; por lo que dice
se sabe lo que es. Exteriormente su figura es la
de un personaje biblico que viste uniforme de
fajines en vez de tunica; el cabello y la barba in-
tonsos encuadrandole un rostro de adolescen-
te fatigado, los hombros altos y el torso aplana-
do, sin ninguna robustez corporal, y sin embar-
go, resistente y poseedor de fuerza comunicati-
va, de dominio sobre los demas. En todo da la
impresion de poder mas que de fuerza”. Y Mar-
tinez Estrada tiene, mas que ningun otro inte-
lectual en aquella época, conciencia de la di-
mension mitologica del Che: “Guevara es un
simbolo en su persona y en su vida; represen-
ta al hombre liberado tanto como al libertador.
Nos ensena que antes que nada debemos libe-
rarnos de nosotros mismos y servir a un ideal y
no a un dogma. Hombres asi (me dicen que na-
cieron y se multiplicaron en la guerra) retro-
traen la historia industrial a la historia humana;

®Maria Rosa Oliver; ‘“La literatura de testimonio”,
Casa de las Ameéricas, numero 27, diciembre, 1964.
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de la nocion de guerra entre naciones venales
que defienden intereses mercenarios salta-
mos a la mitologia, a la guerra de los angeles

contra los demonios, de la luz contra las tinie-
hlas.

El comandante esta de pie en la puerta de su
oficina —asi cuenta Maria Rosa Oliver su en-
cuentro con el guerrillero-ministro—. El cuer-
po fuerte y bien proporcionado en su uniforme
verde olivo se recorta a contraluz. Los lobulos
frontales salientes dan un aspecto levemente
taurino a la cabeza de dios griego; de Zeus de-
bido a la barba rala y el pelo, a pesar de corto,
enrulado. Como la voz, el apreton de manos
es suave y recio. Nos hace pasar a su despacho y
alli quedamos solos’.

Dos anos mas tarde abandoma para siempre
aquella oficina. “Otra vez siento bajo mis ta-
lones el costillar de Rocinante; vuelvo al ca-
mino con mi adarga al brazo’, escribe a sus
padres antes de partir para Bolivia y a Fidel:
“Sepase que lo hago con una mezcla de alegria
y dolor; aqui dejo lo mas puro de mis esperan-
zas de constructor y lo mas querido entre mis
seres queridos”. Su internacionalismo moral
le impide conformarse con la liberacion de un
solo pais del continente y se lanza de nuevo a
luchar por la toma del poder y el hombre nuevo
en las otras diecinueve republicas de Nuestra
Ameérica. Abandona su oficina, pierde las li-
bras que le habian ensanchado la cintura y el
pelo le vuelve a caer hasta los hombros.

Pero primero tiene que dejar de ser el Che por
unos meses; se afeita la cara rozagante y pierde
casi todo el pelo para convertirse de pronto en
Adolfo Mena, funcionario de la OEA, e infil-
trarse sin dificultades en Bolivia. Es la otra
cara de la moneda, la mentira. Es realmente
asombroso presenciar el renacimiento anun-
ciado por Fidel, “como el ave Fénix, aguerri-
do y guerrillero”, en las estribaciones de los
Andes. Recobra el mismo aspecto juvenil que
tenia durante los primeros meses en la Sierra;
hay dos fotos del Che que podrian intercam-
biarse a pesar de mediar diez anos entre am-
bas. En la primera —cronolégicamente, por-
que son la misma en actitud— vemos al Che
sonriendo, con las manos en la cintura; el pelo,
bajo una gorra de campana, todavia no le cu-
bre las orejas. Del hombro le cuelga y cae sobre
la cintura una camara fotografica. En la otra,
tomada en Nancahuasu, en lugar de la cama-
ra fotografica le cuelga el estuche con los pris-
maticos —ya no le interesa tanto fotografiar
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como ver en la distancia. Pero la posicién es la
misma, hasta la camisa de bolsillos repletos
y la gorra; el fondo de selva podria intercam-
biarse. Y lo mas importante: el aspecto juve-
nil, delgado y satisfecho, es el mismo. Esta en
el centro de su mundo. Ha perdido las libras
superfluas del ministro, ya no entra en contra-
diccion con su ambiente; no es la oficina, es
la selva. La lucha es la misma, el pelo le crece
y madura, durante los ultimos meses parece
fundirse con el victorioso comandante de la
toma de Santa Clara, con el brazo en cabestrillo
y un esparadrapo en la frente. La imagen del
guerrillero heroico, con la estrella en la boina
y el pelo al viento, se repite ahora en el rostro
del guerrillero muerto, con la misma pureza del
gesto. La batalla es la misma y el simbolo
es idéntico. Se cierra la iconografia con un re-
dentor guerrillero.

A partir de su muerte podemos reconocer la
imagen total de su vida, aclarar su simbolo
y precisar sus repercusiones. Al cerrarse la tra-
yectoria de su accion vemos que no se parece
a nadie su irradiacion. El Che no es otra cosa que
el Che. Las asociaciones se hacen retéricas
y huecas. la imagen del Che tiene su propio
mensaje, forma parte de la nueva mitologia del
siglo xx, de la revolucion socialista v un hom-
bre nuevo. Se pueden establecer paralelos,
puntos de contacto, pero no hay subordina-
cion posible. El Che se convierte ya en imagen y
simbolo de si mismo.

Ni los que han tratado de destruirlo, asociando-
lo con experiencias escolares, como cuando
lo bautizaron Pitencantropus Erectus, o con
experiencias politicas, creyéndolo un disi-
dente de la revolucion cubana, ni los que creye-
ron engrandecerlo asociandolo con un Gengis
Khan, un patricio latinoamericano o romano,
o el dios Zeus —ninguna de las asociaciones ana-
de a su figura. Los intelectuales que buscan en
la leyenda o la historia un parecido siempre
quedan por debajo de la realidad, son estam-
pas descoloridas frente al nuevo mito. Marx
tenia razon al hablar de la inseguridad de los re-
volucionarios que pretendian hacerse respe-
tables invocando el pasado: “Y cuando eés-
tos se disponen precisamente a revolucionarse
y a revolucionar las cosas, a crear algo nunca
visto, en estas épocas de crisis revolucionaria,
es precisamente cuando conjuran temerosa-
mente en su auxilio los espiritus del pasado,
cuando toman prestados sus nombres, sus con-
signas de guerra, su ropaje, para, con este
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disfraz de vejez venerable y este lenguaje pres-
tado, representar la nueva escena de la histo-
ria universal”. Pero el Che, a estas alturas,
no necesita ninglin disfraz de vejez venerable.
Tal vez el tnico personaje paralelo, no entre
los intelectuales sino para la masa del pueblo,
es Cristo. Pero ha realizado la famosa inversion
marxista, ha puesto al Mesias sobre sus pies.

Ha puesto sobre la tierra el destino del hombre.

Su imagen circula por el mundo, en los medios
masivos y a nivel ya simbolico, en dos figuras
basicas: el guerrillero y el constructor, ambas
firmadas por la silaba unica Che. La imagen
del guerrillero heroico esta indisolublemen-
te ligada a una foto tomada por Alberto Korda
el 5 de marzo de 1960, durante el entierro de
las victimas del sabotaje de La Coubre.

Korda lo descubre un poco al azar —la historia
y el tiempo van dandole vigencia lentamente
a los grandes simbolos— mientras pasea su
camara, desde lejos, entre los que se reunen para
despedir el duelo. “De pronto —nos dice— des-
cubri al Che. No era que lo estuviera buscando,
topé con €l como por casualidad y sin darme
cuenta, deslumbrado por la dramatica imagen,
enfoqué y tomeé la foto”. La Revolucion lleva-
ba poco mas de un ano en el poder, la figura del
Che habia ganado en autoridad y dignidad;
todavia no se habia recortado el cabello y una
suave brisa, el inverno tropical, le sacudia
las puntas. La imagen estuvo dormida duran-
te mas de cinco afnos. Ya luchando en Bolivia
esta imagen fotografica se convirti6 en la re-
presentacion fisica y espiritual del Che.

Varios factores intervienen en su consagra-
cion. El momento, la muerte de un grupo de
marineros y obreros al estallar un barco belga
cargado de armamentos cuando ya empezaba
la Revolucion a verse amenazada por el impe-
rialismo, marcan la expresion del rostro. La
posicion estatica y frontal, asi como la ausen-
cia de figuras a su alrededor, le da su caracter
iconografico. Existen numerosas fotos del
Che desde un éangulo semejante pero que ca-
recen de trascendencia porque aparece ro-
deado de otras figuras y envuelto en una luz
muy cruda, realista, inclusive de flash, y tempo-
ral. La imagen del Che aparece vista como a
través de una nube, un poco fuera de la realidad:
esta cdalidad no se debe tanto al lente teles-
copico como a un ligero desenfoque de la
imagen. Este defecto dentro de la fotografia
tradicional se convierte aqui en una virtud
que Korda ha sabido aprovechar con su 0jo
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para las situaciones trascendentales’. El umi-
co elemento que baja la imagen a una realidad
contingente, de un crudo realismo, es el ja-
cket deportivo, aparentemente nuevo, donde
se puede casi palpar la textura del cuero y sen-
tir el crujido del zipper.

Cuando se reproduce la foto en murales y car-
teles se diluye o desaparece casi siempre la obje-
tividad del jacket, desde los afiches cubanos
de Nicko, Rostgaard, Fréemez y Beltran hasta la
version del norteamericano Paul Davis. En este
ultimo la imagen pasa por los ojos de un ilustra-
dor y se dirige a los elementos radicales o roman-
ticos de la sociedad de consumo. En lugar de
presentarlo como visto a travées de una nube aqui
el artista coloca la nube concretamente un po-
co mas arriba de la boina, para acentuar la tras-
cendencia de la imagen y permitirle un fortale-
cimiento de los detalles del rostro. Para em-
pezar le cambia el color a la piel; el Che represen-
ta un mundo mestizo, el tercer mundo, y le os-
curece la piel para convertirlo en un mulato.
Este cambio, consistente con la dedicacion
revolucionaria del Che, no es el unico. Los la-
bios se hacen mas carnosos y sensuales y la mi-
rada mas febril; este cambio, sin embargo, obe-
dece mas a las exigencias de la sociedad de con-
sumo, donde la sensualidad, el potencial erotico,
es ingrediente esencial de la cultura de masas.
Son cambios sutiles, pues la imagen es en todos
los demas aspectos la misma, pero el resultado
va encaminado a un nuevo uso, a una fruiccion
mas pasiva, a cierta ensonacion. (esta es tam-
biéen una tendencia general del arte que no
puede desarrollarse sin convertir el simbolo
en un objeto en si mismo). Los afiches del Che
son, en los paises altamente desarrollados,
tanto una representacion del guerrillero he-
roico como un producto de consumo,
un icono ante el cual se deleita el espectador.
En los afiches impresos por Feltrinelli en
Italia, al tamano heroico de la escultura cla-
sica; la foto es la misma de Korda, pero el uso
social cambia su contenido al colgar hasta en
las residencias mas comprometidas con el sis-
tema y pasar en otros casos a Ser un pin-up junto
a imagenes de los Beatles, Marlon Brando
y Humphrey Bogart. (Quiero analizar aqui
un poco mas a fondo este uso deformado; prime-

®La misma trascendencia han tenido su foto de Camilo y
Fidel entrando por primera vez en La Habana, enero de 1959,
y la estampa colosal de Fidel con la mochila y el fusil al
hombro en lo alto de la Sierra Maestra.
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ro, me parece inevitable dada la talla historica
del Che, y luego, puede convertirse de pronto
en un elemento subversivo. La imagen del Che
puede aislarse, mercantilizarse y reificarse
pero forma parte de un sistema universal,
de la lucha revolucionaria y en cualquier mo-
mento puede recuperar su sentido original,
como ocurre cuando ese mismo afiche desfila
en una manifestacion estudiantil en Italia o
simboliza sobre una pared en Paris, durante
los sucesos de mayo, la rebeldia estudiantil,
un cuestionamiento profundo de la sociedad
burguesa).

En Cuba las variantes de la foto del guerrillerc
tienen otra funciéon. Lo importante, sin embar-
go, es que forma parte de un lenguaje compar-
tido. En todas partes, a pesar de las variantes.
el icono comunica una actitud, un sentimiento
una idea. Esta busqueda de un lenguaje coral.
que ha sido la frustracion de todo el arte contem-
poraneo, se realiza en el Che. Y las variantes, im-

prescindibles para evitar el anquilosamien-
to, la canonizacion, van enriqueciendo la
imagen. La sociedad cubana no acentia el
consumo sino la conciencia, por lo tanto la
imagen del guerrillero se convierte para mu-
chos en un ejemplo, un incentivo al trabajo y
a la justicia social. Por otra parte, en la Isla ya
la Revolucion tomo el poder, por lo tanto su
imagen esta asociada para los cubanos con
el desarrollo de la lucha armada, de la revolu-
cion en el resto del mundo. Es asombroso reco-
nocer el funcionamiento simbolico de la ima-
ginacion visual en diferentes partes del mun-
do, en diferentes niveles sociales. Si Paul Da-
vis coloco la imagen del Che frente a una nube,
un pintor cubano anonimo hizo la misma evi-
dente asociacion y coloco la imagen en medio
de un halo explosivo, mezclando un poco el
lenguaje religioso con el revolucionario.

Este concepto expansivo de la imagen del
Che reaparece una y otra vez; en °l afiche de
Elena Serrano para la ospaaal’, la foto
de Korda pierde los medios tonos y la boina y
el pelo y el torso crecen, se desarrollan en cua-
dros que vibran con efectos opticos, hasta con-
vertirse en la forma y el perfil de Nuestra Ame-
rica. Rostgaard, también para la ospaAAL, extien-
de la figura hasta la cintura y llena la forma con
los rayos del arcoiris que parte de su estrella
de comandante; en otro caso une los perfiles del tio

"Organizacion de Solidaridad con ‘los Pueblos de Afri-
ca, Asia y America Latina.
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Ho y el Che, en una portada de la revista 7ricon-
tinental, con otro luminoso arcoiris. Un equi-
po de disenadores, Faustino-Papiol-Padron-
cito, coloco el rostro con la boina en medio de
la esfera terrestre surcada por los meridia-
nos y paralelos. »Una revolucion que no crece
se estanca“, dijo en una ocasion el Che, y su
imagen en Cuba es simbolo de la expansion
de la Revolucion; la necesidad de una isla pe-
quena por compartir sus aspiraciones con
el mundo. Esta ubicuidad de la imagen apa-
rece organizada en el cartel de Niko, tal vez
el mas logrado utilizando la foto simbélica, don-
de seis imagenes anaranjadas sobre un fondo
negro dan profundidad e inmediatez, presen-
cla y ausencia. Una de las imagenes son so-
lo sus ojos; otras dos con la estrella de coman-
dante clavada en la boina; una enorme, soli-
da, en un primer plano mientras dos figuras
gemelas se reiteran al fondo. Sobre la frente
de la figura enorme aparecen cuatro pala-
bras para reforzar el mensaje visual: ‘“‘Hasta
la victoria siempre”. Es una de las imagenes
mas reproducidas en carteles, vallas, revistas
y portadas de libros en Cuba y fuera. El uso mas
sorprendente del afiche lo descubri en un anun-
clo aparecido en la revista Newsweek del 16 de
marzo de 1970; alli aparece un hippie sentado
sobre un colchon sin sabanas, los pies sucios
y el pelo largo, con la cabeza ligeramente la-
deada y un pitillo de marihuana entre los de-
dos; una cruz tejida con rombos de artesania
mexicana de un lado al fondo y al otro, el cartel
del Che. El texto encima: ‘“‘;Los que recurren
a las drogas deben ser vistos con lastima o cen-
surados, o es una lastima que no sean censu-
rados con mas severidad?”’ Luego, debajo de
la foto, el anuncio recomienda que cada ciu-
dadano norteamericano le escriba inmedia-
tamente al gobierno para influir con su opi-
nion sobre la politica oficial hacia los hippies
y las drogas. Y finalmente descubrimos la
clave: se trata de un anuncio de papel bond Ha-

mmermill, “Hammermill le 1insta a escri-
birle a los funcionarios puablicos”. Aqui el
Che se convierte en un simbolo ambiguo,

asociado tanto con el descontento de la juven-
tud como con las drogas. Y todo, con astucia
y humor grosero, al servicio de bastardos
intereses economicos.

El rostro del Che ha llegado inclusive al mun-
do de la sistematizacion tecnologica. Dos
disenadores  joponeses,  Tsujii ~ Shuhei vy
Matsuzawa Yushiaki, partiendo de dos fotos
del Che recrearon electronicamente la ima-
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gen. Con un analizador visual, semejante a la
reproduccion televisada, copiaron la ima-
gen total partiendo de la intensidad de la luz,
luego subdividieron la superficie, como en
un mosaico bizantino, en pequenos cuadra-
dos. La intensidad de la luz iba del uno al ocho.
En uno de los casos, para la revista norteamerica-
na Printing Ink, utilizaron la imagen del Che,
con diferentes colores y grados de intensidad,
para cada mosaico particular de la imagen
total. En otro caso, para la revista japonesa

Senden Kaigi, compusieron la imagen total
con fragmentos de fotografias en colores.
Los fragmentos, tomados de revistas de la

sociedad de consumo, son bocas sensuales
de mujer, piernas cruzadas, ojos, cabezas de
hombres, cigarrillos, manos, espaldas, la ban-
dera norteamericana, rostros asiaticos e inclu-
sive un futbolista y hasta Hitler. Estos deta-
lles se ven solo de cerca, de lejos es la imagen
del Che; el titulo: “Guevara por la gente”.
Este monstruoso ejercicio de diseno electro-
nico, a pesar de su aparente frialdad tecnolégica,
revela cierta voluntad de establecer contras-
tes y negarlos, de plantear visualmente que to-
dos esos rostros y objetos, inclusive la bandera
norteamericana, pueden formar la imagen del
Che. Es la union arbitraria, pero deliberada del
mundo del consumo material, contra el que lu-
cho ideologicamente y con las armas el Che, vy
la imagen del Guerrillero Heroico. La negacion
y la imposicion del verdadero rostro

La imagen del Che, sin embargo, puede volver-
se indigesta en cualquier momento. Aunque
aparece aislada de su contexto y reificada;
justificada como wun ejercicio de semantica
visual basandose un “poco arbitrariamente
en la clasificacion de Saussure del aspecto
sincronico  y diacronico del lenguaje. Pero
la imagen del Che forma parte de un sistema,

no es una 1imagen formal, estética, tiene
detras una carga ideologica respaldada por
situaciones economicas y politicas muy con-

cretas, en expansion a traves de la lucha revo-
lucionaria en diferentes partes del mundo. Por
lo tanto, no creo en el peligro de que sea coop-
tada, neutralizada; la imagen no representa
un individuo, una moda, sino una fuerza histo-
rica. Es una imagen que podra ser distorsiona-
da, pero jamas vaciada de contenido. El con-
tenido estara explicito, implicito y en otros
casos latente bajo una costra de objeto consumi-
ble, de mercancia sensual.
En Ameérica Latina la

Imagen recupera su




funcion, especialmente cuando es un rostro
gigantesco en las manifestaciones. Si en to-
dos los paises altamente desarrollados domi-
na la imagen del Che como cartel de consumo
pasivo y ensonacion, en Nuestra Ameérica
domina la imagen como simbolo de lucha, se
utiliza en las manifestaciones y en los muros
y edificios como un llamado a la lucha contra
el neocolonialismo; es, en las manos de un es-
tudiante o un obrero, un elemento activo, una
imagen que lejos de ser formal y estética pue-
de llevar a sus defensores a la carcel o a la muer-
te. La imagen ya respaldada por los cuerpos
que la sostienen, por consignas claras: “Li-

bertad para los presos politicos”, ‘“‘La te-
sis del Che, comprobada en Meéxico’’, ““Abaixo
a dictadura, Brasil luta”, ‘“Abajo revisio-

nismo traidor”’ “Viva la guerra popular”,
“Mas libros, mas escuelas, mas protesores
—menos bla-bla”, “Unico camino jRe-
volucion!”.

No podemos, desde luego, trazar mecanicamente
una linea divisoria entre nuestro tercer mun-
do y los paises altamente desarrollados, alli
también la imagen del Che lucha en los brazos de
los estudiantes y en las paredes y manifesta-
ciones, especialmente por las calles de las
grandes ciudades de Italia, Francia y Alema-
nia Federal. En Berlin vemos la imagen del Che
rodeada por Lenin, Rosa Luxemburgo y Ho
Chi-min. Y en America Latina, también, se
convierte a veces en un consumo pasivo, for-
mal. En Argentina se imprimié su imagen
declarando que no habia muerto el Che para
convertirse solo en un cartel; y en Venezue-
la la revista Rocinante imprimi6 un cartel
extraordinario, también en forma de mosaico
iconico, que comienza con una imagen del
Che, vivo, de carne y hueso, con un tabaco apa-
gado en la boca, luego se funde en los rasgos
de una gigantesca pancarta en los brazos de
una manifestacion y luego termina con fotos
de la alegria popular en Cuba durante una con-
centracion en la Plaza de la Revolucion.

“Cuando lo  extraordinario se  vuelve
cotidiano hay La Revolucion” dice el car-
tel, y abajo, en letra pequena, como una adver-
tencia contra su circulacion pasiva, dice:
“No lo pegue en su sala comedor ni en su es-
tudio no lo guarde en su mesa de noche no lo tras-
papele no lo coleccione no lo archive no lo guar-
de en su biblioteca no lo regale péguelo en los
muros de la ciudad’. Rocinante ha utilizado
y recreado con integridad artistica la imagen
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del Che; en uno de los casos la imagen del Che
va surgiendo de la oscuridad, como el nuevo
rostro en la Veronica. Y para evitar ambigiie-
dades, como siempre, la precision de las pala-
bras: ““Es indispensable ser consecuente y se de-
be dar duro, donde duela, constantemente, y nun-
ca dar un paso atras; siempre adelante, siempre
contragolpeando snempre respondiendo  a
cada agresion con una mas fuerte presion de
las masas populares”. En otra ocasion, la ima-
gen del guerrillero se convierte, transformado por
un violento dibujo de Alcantara, en una fi-
gura mitologica que une a sus rasgos expresio-
nistas la petrea solidez de ciertas figuras del
arte azteca.

La foto del Che muerto, aunque se utilizo por
la prensa reaccionaria para senalar el fra-
caso de su empresa, no es mas que una prolon-
gacion de la 1magen del guerrillero vivo cap-
tada por Korda. “El proposito de la radiofo-
to transmitida el 10 de octubre de 1967 fue
poner fin a la leyenda” comenta John Berger en
un andlisis riguroso y creador de la figura yacen-
te. “Para muchos que la vieron, sin embargo, tu-
vo un efecto muy diferente’”’. La foto es una
especie de bumeran. ‘“‘La fotografia mues-
tra un instante: el momento en el cual el cuer-
po de Guevara, artificialmente preservado.
se ha convertido en una demostracion a traves
de un simple objeto. Ahi esta su horror inicial.
;Pero queé pretende demostrar? (El horror?
No. Pretende demostrar, fijando “el horrible
momento, la identidad de Guevara y, supues-
tamente, lo absurdo de la revolucion. Por
virtud de semejante intencion, sin embargo.
el instante queda trascendido. La vida de Gue-
vara y la idea o el hecho de la revolucion inme-
diatamente invocan procesos que precedie-
ron ese instante y que continuan hoy. La uni-
ca manera de lograr el proposito que movio a
los que autorizaron la distribucion de la foto,
hablando en hipotesis, seria preservando ar-
tificialmente la situacion total del mundo
en ese preciso instante: deteniendo la vida.
S6lo asi podria haber negado el ejemplo que
inspiraba el contenido de su vida. (...) Enfren-
tados con esta fotografia debemos rechazar-
la, o completar su sentido nosotros mismos. Es
una imagen que, en la medida que puede hablar
una imagen muda, exige una decision™®

Pero la imagen continia; en ese mismo momen-
to, en Cuba, en la Plaza de la Revolucion, con la

*John Berger: *“Che Guevara Dead”. New  Society.
octubre 26, 1967.
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bandera cubana a media asta y con un gi-
gantesco mural del guerrillero al fondo, Fi-
del fijo su sentido: ‘““Cuando se busque un
ejemplo de internacionalista proletario, ese
ejemplo, por encima de cualquier otro ejem-
plo, es el ejemplo del Che”’.

Hay pocas imagenes mas persistentes que
la foto del Che muerto, con los ojos vidriosos y
serenos, que cierra la primera parte de La hora
de los hornos, el ensayo cinematografico
de Fernando Solanas y Octavio Getino sobre
la necesidad de una revolucion en Argentina
y el tercer mundo. La imagen abarca toda la
pantalla en la oscuridad del cine durante dos
0 tres minutos —y permanece alli para siempre.
No hay que olvidar, y esto da universalidad al
simbolo, que la imagen del Guerrillero se
complementa con su figura de constructer du-
rante sus anos de ministro del Gobierno Re-
volucionario. En Cuba esta imagen adquiere
una mayor significacion. Es el hombre que
trabajaba para los demas, que jamas acepto
ningun privilegio material, que creia en la
conciencia como fuerza renovadora, que se
propuso la desalienacion a pesar de todas
las limitaciones de una pequena isla subde-
sarrollada. Esta figura ha ingresado, junto
con Julio Antonio Mella y Camilo Cienfue-
gos, en el emblema de la Union de Jovenes Co-
munistas. Esta imagen popular, callejera,
arrabalera podria haber dicho el Che, ha sido cap-
tada con agudeza por Luc Chessex en una serie
de fotos tomadas a través de toda la Isla. La
sintesis del Che guerrillero y Che construc-
tor aparece sin pretensiones, pero muy eviden-
temente, en la obra de un humilde pintor popu-
lar de las afueras de La Habana. Alli Chessex
descubri6 sobre un muro la imagen del Che
Guerrillero Heroico; mientras trataba de fotogra-
fiarla junto a una mujer con un nino, se le acer-
¢6 un hombre ya maduro que se identificé co-
mo el presidente del Comité de Defensa de
la Revolucion del barrio. Era el autor del mu-
ral y lo invité a su casa, alli tenia un 6leo pri-

*Si comparamos esta imagen con la de Paul descubrimos
la transformacion inversa: El Che se hace menos sensual,
la foto de Korda se endurece. La nariz se achata un poco,
tal vez por mimetismo con el artista, y la boca se hace viril
y agresiva mientras que los ojos pierden algo de su luminosi-
dad por deficiencia técnica.

Una imagen bastarda del constructor es la que trata de im-
personar Omar Sharif en la pelicula Che de la 20th Centu-
ry Fox. Es la imagen corrompida, desalmada, sin ninguna fi-
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mitivo, una representacion del Che construc-
tor. Para el exterior, como simbolo general, el
Guerrillero Heroico', y en la intimidad, el
constructor. Su imagen risuena mas famosa,
con aire de satisfaccion, utilizada por el pre-
sidente del cpr, fue tomada durante su vi-
sita en el 64 a la oNuU y reproducida dentro
y fuera de Cuba en afiches a todo color.

La fusion de las dos imagenes surge cuando
Raial Martinez utiliza la presencia del Gue-
rrillero, serena y romantica, con la barba so-
bre los hombros y el pecho, mientras le crece
de la boina roja y se multiplica la estrella de
comandante. La estrella, como irradiacion y
pensamiento, se repite cinco veces saliendo
de su fuente y extendiéndose para iluminar
la tierra. Raul Martinez traduce un poco en
sus imagenes la mezcla de respeto y carifo que
produce la imagen del Che; sus afiches presen-
tan al comandante nimbado en colores tier-
nos y con expresion dulce y al mismo tiempo dura.
Esta misma condensacion produjo la porta-
da de la revista tricontinental de Rostgaard,
donde las facciones bajo la boina desaparecen
y en su lugar aparece la firma. Es la idea y la
accion, el pensamiento y la conducta. En otro
caso aparece su firma, en lugar del rostro,
sobre un mapamundi. Chago, en una porta-
da de Palante, pone la firma trepando por las
montanas. Pena, para la revista Casa de
las  Améncas, coloca la silaba inconfundi-
ble con una estrella, en la boca dilatada de
un fusil. En varios carteles se representa la
lucha y la muerte del Che con un fusil, otro de
los atributos de su personalidad, y diferen-
tes frases con su letra menuda tomadas de sus
altimos ensayos o el diario: “En cualquier
lugar que nos sorprenda la muerte, bienveni-
da sea siempre que ése, nuestro Gltimo grito
de guerra, haya llegado hasta un oido recep-
tivo, y otra mano se tienda para empunar nues-
tras armas, y otros hombres se apresten a en-
tonar los cantos luctuosos con tableteo de

bra creadora en la expresion. Otros medios masivos de co-
municacion, como por ejemplo la cancion popular también
han difundido la obra del Che. En fusil contra fusil, de Sil-
vio Rodriguez, el arma sustituye al nombre: Se perdio el
hombre de este siglo alli/ su nombre y su apellido son
fusil contra fusil”. Y Carlos Puebla recuerda sus afios
en Cuba: “Aqui se queda la clara/ la entrafia de transpa-
rencia/ de tu querida presencia, comandante Che Guevara’
Y el italiano Sergio Endrigo puso musica a la consigna
“Crear, uno, dos, tres. . . muchos Vietnam’’.
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ametralladoras y nuevos gritos de guerra y de
victoria’

El Che hoy circula y se infiltra siguiendo los
canales mas eficaces y revolucionarios de co-
municacion, desde la gran prensa hasta la pro-
testa callejera. Es una imagen que mantiene
su radical unidad dentro de una enorme va-
riedad. Se infiltra por arriba y anda por abajo.
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No estd en un museo, en petrificadas escul-
turas de otros tiempos, en las paginas amari-
llentas de una historia cerrada. Es, por su con-
tenido preciso, una imagen popular y explosi-
va. Seguira creciendo: el guerrillero, el cons-
tructor, la boina y la estrella, el rifle y la firma.
Hasta la victoria siempre.

LA ARTOTECA BERLINESA: UNA EXPERIENCIA EN LA
DIFUSION DEL ARTE CONTEMPORANEO

Desde hace varios meses funciona en Berlin
una institucion dedicada al préstamo de obras
de arte moderno: la Artoteca. Cualquier ber-
lines puede llevarse a casa gratis durante ocho
semanas un cuadro o una obra escultorica de
menor tamano. No se trata en absoluto de re-
producciones, sino de obras originales de ar-
tistas contemporaneos. Como algunas de ellas
tienen un elevado valor es conveniente asegu-
rarlas, lo que no cuesta mas que un marco por
obra. Todos los cuadros tienen su correspon-
diente marco e incluso estan debidamente em-
balados para su transporte. El préstamo de
obras de arte funciona en la Artoteca de la
misma manera que el de libros en las bibliote-
cas publicas. Esta institucion es en Alemania
una novedad, practicindose ya en algunos
paises europeos y en los Estados Unidos.

Después de la segunda guerra mundial se co-
menz6 en el extranjero a prestar obras de arte;
si bien sobre una base comercial, es decir, con-
tra el pago de una determinada cantidad, con
la intencion de que el prestario acabase adqui-
riendo la obra. En los paises escandinavos
existen artotecas en casi todas las ciudades de
alguna importancia, la mayor parte de las ve-
ces anejas a una biblioteca publica con preés-
tamo de libros, trabajando asimismo sobre una
base no comercial. Dos artotecas extranjeras
han servido de modelo a la creacion de la berli-
nesa: la de Copenhague y la ““Print Collec-
tion’’ de Londres.

Hace tres anos se creo en Berlin la “Grafote-
ca’”’, que cuenta hoy con unos fondos de 900
grabados de todas las clases y estilos, todos los
cuales han sido donados por artistas y gale-
rias, ya que se carecia de subvenciones ofi-
ciales para efectuar compras.

172 artistas nacionales y extranjeros

La fundaciéon de la Artoteca se ha realizado
bajo condiciones mucho mas favorables.
Creada por el “Nuevo Club Berlinés de Be-
llas Artes””, entre cuyas tareas figura la
promocion del arte moderno y del interés por
el arte, su base financiera la constituyen la
subvenciones procedentes de los beneficios
que produce la loteria alemana. La Artoteca
fue inaugurada en septiembre del ano pasado
con 200 obras de 120 artistas. En el entretanto
han transcurrido ya dos turnos de préstamo
(de ocho semanas cada uno)y las salas donde
se exponen los cuadros estaban practicamente
vacias. Hasta la fecha se han realizado mas de
500 prestamos a unos 300 prestatarios. Los
fondos de la coleccion son objeto de amplia-
cion constante. La Artoteca posee en la actuali-
dad 234 grabados, 26 oleos, 28 dibujos y colla-
ges, 18 esculturas y 14 objetos. Todas estas
obras han sido realizadas por 172 artistas. La
lista de autores comienza por orden altabético
con Peter Ackermar.: y concluye con Mac Zim-
mermann. Entre las adquisiciones mas recien-
tes figuran grabados de Hockney, Lichtenstein,
Wintersberger y Wewerka. De casi todos los
pintores y escultores extranjeros que han
disfrutado o disfrutan de becas del Programa
Berlinés de Artistas del Servicio Aleman de
Intercambio Universitario han sido adquiri-
das obras. Entre ellos figuran el espanol Jor-
de Castillo, el griego Akrithakis y los italianos
Dorazio y Remotti.

Las obras de los artistas mas solicitados hay
que encargarlas con mucha anticipacion. En
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