la presentaciéon del libro: aunque impreso a mime6-
grafo, la diagramacién y conformacién grafica de las
pdginas consigue variedad en la presentacién, supe-
rando las deficiencias naturales de este tipo de im-
presion.

“Guia para el estudiante” contiene ademds una com-
pleta exposicién de los planes de estudio, organizacién,
profesorado, requisitos de ingreso y otras informacio-
nes de todas las facultades y las respectivas escuelas
de la Universidad de Chile.

Esta primera edicién de la “Guia para el estudiante”,

EL CENID, SUS FUNCIONES

Bajo la sigla de cEniD se denomina usualmente el
Centro Nacional de Informacién y Documentacién,
incorporado a su vez al FIp (Federacién Internacional
de Documentacién) . Este Centro afronta dentro de
Chile la dificil tarea de organizar y manejar la infor-
macién en todas las ciencias y técnicas, incluyendo
las econémicas y sociales. Colocar a disposicién del
investigador interesado toda la bibliografia posible
sobre determinada materia (tras previo trabajo de se-
lecciébn) es una meta que se plantea el CENID, meta
heredada del siglo pasado, cuando los investigadores
belgas Otlet y La Fontaine fundaron el Instituto In-
ternacional de Bibliografia, directo antepasado del Fip.
En nuestro pais la creaciéon del cenip se debié a ini-
ciativa del Consejo de Rectores. En principio su pro-
posito es el de colaborar con las labores de investi-
gacion, de docencia y las académicas de las universi-
dades, pero su acciéon alcanzard también a las ofici-
nas técnicas gubernamentales, servicios publicos, em-
presas de la produccién, etc.

En su etapa inicial la accién del cenip se restringe a
los campos de la ciencia y de la tecnologfa. Mdis ade-
lante alcanzard a las restantes ramas del saber.
Naturalmente, este organismo trabaja en estrecha re-
lacién no sé6lo con las bibliotecas de las siete univer-
sidades del pais, sino también con las pertenecientes
a oficinas técnicas del Gobierno y de las empresas e
institutos no universitarios.

En sus tareas el cenip ha tenido la activa ayuda del
Consejo de Rectores, el Comité Asesor de este Con-
sejo y algunos organismos del exterior, como la In-
ternational Cooperation Administration, la asesoria
de la National Academy of Scienee, National Research
Council de los EE. UU., organismo que envié un ex-
perto en visita, el Dr. Karl Heumann (1961), el que
en un informe al Consejo de Rectores defini6 en esta
forma las tareas y alcances de un centro de documen-
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de 275 paginas, tiene un cardcter experimental, y por
lo tanto, se espera mejorar y ampliar su material en
ediciones anuales sucesivas con el fin de lograr un ins-
trumento informativo de valor 6ptimo para el estu-
diante que termina sus estudios secundarios y se en-
frenta a los estudios universitarios.

La Guia serda distribuida en todos los liceos e institu-
ciones de educacion secundaria, como también en otras
instituciones relacionadas con la educaciéon y en 40
representaciones diplomdticas de Chile en el extran-
jero.

tacion: “Los centros de informacién son hoy dia ni-
nos El crecimiento
exponencial de la ciencia ha provocado inevitable-
mente una

de nuestra revolucién cientifica.

inundacién de documentos de trabajo.
Las bibliotecas tradicionales que tratan de controlar
este material en muchos casos han sido incapaces de
manejarlo bien. El material es, a menudo, demasiado
técnico y las personas que desean consultarlo no siem-
pre estin dispuestas a tratar con quienes no son fa-
miliares con la sustancia misma de la cuestiéon. De-
bido a estas dos razones: crecimiento geométrico y es-
pecializado, estin operando ahora los centros de in-
formacién en varias partes del mundo”.

Mis tarde, estuvo un afo en nuestro pais el Dr.
Iver Ingelsrud, experto en documentacién, el que
asesorando al cENID confeccion6 las siguientes guias

indispensables para todo trabajo de investigacion, y

en las cuales el CENID empezé a trabajar activa-
mente:
I Catdlogo colectivo de publicaciones peridicas

cientificas y técnicas que se reciben en aproximada-
mente 180 bibliotecas chilenas

2 Guia de investigacién cientifica y técnolégica en
las universidades chilenas

3 Guia de las bibliotecas chilenas y de los servicios
que ofrecen

4 Guia para el intercambio de publicaciones con
Instituciones extranjeras.

5 Guia de los centros de informacién del extranje-
ro y de sus servicios, que pueden ser utilizados por
los investigadores chilenos.

Un importante acontecimiento en el desarrollo del
CENID fue la 6* Reunién rip-cLA (Comité Latinoame-
ricano de Documentacién), realizada en Santiago,

del 10 al 12 de junio de este afio, en don-
de se reunieron delegados de Argentina, Bra-
sil, Chile, Cuba, Uruguay y Venezuela, y ob-
servadores de la uNEsco y de la Unién Pan-

americana. Por votacién undnime se propuso al
ing. César Fighetti, Director del cenip, para el cargo
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le Vicepresidente para la América Latina de la
ip y de Presidente de la Comision Latinoamerica-
1a de la rFip para 1966-68. Entre las numerosas

3y » . . .y .
esoluciones sobre el intercambio y creaciéon de servi-
ios de reprografia vy
nentacién, donacién y canje de duplicados, elabora-

traducciones, cursos de docu-
i6n de catdlogos colectivos de publicaciones peri6-
licas cientificas y técnicas, importacion de material
ribliografico, etc.

EL NINO COMO CLIENTE Y COMO
PIEZA DE PROPAGANDA EN USA

; .0os menores son hoy uno de los sectores mas ricos de la
|lase media norteamericana, segun nuevas investigacio-
L1es realizadas en los Estados Unidos.
‘De acuerdo con ellas, disponen los menores de 13 mil
‘nillones de doélares en nuimeros redondos. Esta suma
—que supera en magnitud a todo el sistema de seguro
' ocial de los Estados Unidos— procede de dédivas para el
holsillo y de dinero ganado. El 6bolo paterno asciende,
Hor término medio, a cinco o seis dolares semanales. Pe-
‘0 trabajos especiales, ya sea en la escuela o en labores
‘e tipo doméstico, son muy generosamente pagados por
‘nuchos padres y por todos los abuelos. Una buena ca-
\ificacién del colegio significa un premio en dinero, el
vavado del auto familiar, la ayuda en el aseo de la casa
' otras pequenas tareas, obtienen buenas recompensas.
‘Afiadanse ocupaciones como el cuidado de pequeiiuelos
,—una de las principales fuentes de ingresos—, por las
‘Jue se pagan 75 centavos por hora durante el dia y un
\16lar durante la noche. En la época de vacaciones ve-
‘‘aniegas aumentan aun los ingresos considerablemente.
‘il reparto de diarios y revistas antes de la escuela es
no de los trabajos preferidos por muchachas y mucha-
ithos.
' _os menores han llegado a convertirse en “simbolos de
yrestigio” para los padres. El bolsillo bien abastecido de
' 0s muchachos, es, en una sociedad materialista, la me-
~or prueba de que a los padres les va bien. Ocurre asi
" Jue en muchas familias de la clase media norteamerica-
" 1a los menores disponen de mas dinero para gastarlo li-
‘oremente que los padres. Pues, una vez deducidos los
“zastos fijos de alimentacién, alquiler y vestido, apenas
f_’ es sobran a los padres unos cinco o seis délares.
Pero no es sélo el dinero contante de los menores lo
i]ue pone a presién el cerebro de los agentes de la pro-
‘oaganda comercial para ver el modo de meter mano en
los bolsillos de los chicos y participar de alguna manera
>n los sabrosos 13 mil millones. S6lo ahora se ha descu-
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El cenip (que funciona en Agustinas 853, Of. 547)
prosigue su trabajo con estos propositos generales,
orientados en el sentido de
directas

tiempo y trabajo al investigador, y pretendiendo ser

vy los suyos propios,

crear lineas de comunicacion que ahorren
siempre —como lo ha sefialado su director el ing.
César Fighetti— “un organismo vivo e indispensable
para el mejor logro y el desarrollo arménico de la

investigacién en Chile”.

bierto, en todo su valor, lo que significa la influencia
de los nifos, desde la mds temprana edad, en la eleccién
de los productos en oferta.

Una juvenil “revolucién del mercado” ha dado comien-
zo. Se comprende que en las pantallas animadas se mues-
tren y pregonen los productos de la jugueteria. Pero cla-
10 que la revolucién no consiste en esto. Los anuncios de
autos, productos alimenticios, jabones, incluso seguros
de vida, se adoptan, en creciente medida, a los gustos de
los 40 millones de nifios y menores que van a decirles a
sus padres lo que deben comprar.

En los productos que se ponen a la venta en los super-
mercados especialmente, los abastecedores procuran que
su imagen se grabe en los cerebros de los nifios durante
los programas juveniles. Un caso es, por ejemplo, un
nuevo dentifrico que surte del tubo en tiras multico-
lores. El pregonero convence a los nifios que limpiarse
los dientes en tecnicolor es mucho mds divertido y claro
que los nifios que acompafian a la mama al supermer-
cado se ponen pesados hasta conseguir que les compren
el nuevo dentifrico. Otros industriales recurren al puro
soborno, difundiendo en los programas infantiles toda
la serie de regalos con que se premia la compra de deter-
minados productos. Hasta las firmas que fabrican dro-
gas han averiguado que los nifios claman por vitaminas
cuando se les dice que benefician a la salud y que con
ellas se pondrdn, en forma mds rdpida, fornidos y con-
tundentes. Las compaiiias de seguros ofrecen seguros que
grantizan la posibilidad de futuros estudios y apelan a
los nifos para que les digan a sus padres lo estupendos
que son estos seguros.

Las investigaciones de los expertos en propaganda han
demostrado que casi todas las madres reconocen que se
dejan influir por sus hijos en la compra de los productos
que ven anunciados en la pantalla. A una asamblea en
Nueva York sobre el mercado potencial de los menores
asistieron mds de 350 expertos que se especializan en
propaganda para menores.

Un especialista declaré: “realizamos las llamadas cam-
panas juveniles de propaganda para los productos sobre
cuya venta tienen influencia los nifios. Los nifios ejer-
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