le Vicepresidente para la América Latina de la
ip y de Presidente de la Comision Latinoamerica-
1a de la rFip para 1966-68. Entre las numerosas

3y » . . .y .
esoluciones sobre el intercambio y creaciéon de servi-
ios de reprografia vy
nentacién, donacién y canje de duplicados, elabora-

traducciones, cursos de docu-
i6n de catdlogos colectivos de publicaciones peri6-
licas cientificas y técnicas, importacion de material
ribliografico, etc.

EL NINO COMO CLIENTE Y COMO
PIEZA DE PROPAGANDA EN USA

; .0os menores son hoy uno de los sectores mas ricos de la
|lase media norteamericana, segun nuevas investigacio-
L1es realizadas en los Estados Unidos.
‘De acuerdo con ellas, disponen los menores de 13 mil
‘nillones de doélares en nuimeros redondos. Esta suma
—que supera en magnitud a todo el sistema de seguro
' ocial de los Estados Unidos— procede de dédivas para el
holsillo y de dinero ganado. El 6bolo paterno asciende,
Hor término medio, a cinco o seis dolares semanales. Pe-
‘0 trabajos especiales, ya sea en la escuela o en labores
‘e tipo doméstico, son muy generosamente pagados por
‘nuchos padres y por todos los abuelos. Una buena ca-
\ificacién del colegio significa un premio en dinero, el
vavado del auto familiar, la ayuda en el aseo de la casa
' otras pequenas tareas, obtienen buenas recompensas.
‘Afiadanse ocupaciones como el cuidado de pequeiiuelos
,—una de las principales fuentes de ingresos—, por las
‘Jue se pagan 75 centavos por hora durante el dia y un
\16lar durante la noche. En la época de vacaciones ve-
‘‘aniegas aumentan aun los ingresos considerablemente.
‘il reparto de diarios y revistas antes de la escuela es
no de los trabajos preferidos por muchachas y mucha-
ithos.
' _os menores han llegado a convertirse en “simbolos de
yrestigio” para los padres. El bolsillo bien abastecido de
' 0s muchachos, es, en una sociedad materialista, la me-
~or prueba de que a los padres les va bien. Ocurre asi
" Jue en muchas familias de la clase media norteamerica-
" 1a los menores disponen de mas dinero para gastarlo li-
‘oremente que los padres. Pues, una vez deducidos los
“zastos fijos de alimentacién, alquiler y vestido, apenas
f_’ es sobran a los padres unos cinco o seis délares.
Pero no es sélo el dinero contante de los menores lo
i]ue pone a presién el cerebro de los agentes de la pro-
‘oaganda comercial para ver el modo de meter mano en
los bolsillos de los chicos y participar de alguna manera
>n los sabrosos 13 mil millones. S6lo ahora se ha descu-
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El cenip (que funciona en Agustinas 853, Of. 547)
prosigue su trabajo con estos propositos generales,
orientados en el sentido de
directas

tiempo y trabajo al investigador, y pretendiendo ser

vy los suyos propios,

crear lineas de comunicacion que ahorren
siempre —como lo ha sefialado su director el ing.
César Fighetti— “un organismo vivo e indispensable
para el mejor logro y el desarrollo arménico de la

investigacién en Chile”.

bierto, en todo su valor, lo que significa la influencia
de los nifos, desde la mds temprana edad, en la eleccién
de los productos en oferta.

Una juvenil “revolucién del mercado” ha dado comien-
zo. Se comprende que en las pantallas animadas se mues-
tren y pregonen los productos de la jugueteria. Pero cla-
10 que la revolucién no consiste en esto. Los anuncios de
autos, productos alimenticios, jabones, incluso seguros
de vida, se adoptan, en creciente medida, a los gustos de
los 40 millones de nifios y menores que van a decirles a
sus padres lo que deben comprar.

En los productos que se ponen a la venta en los super-
mercados especialmente, los abastecedores procuran que
su imagen se grabe en los cerebros de los nifios durante
los programas juveniles. Un caso es, por ejemplo, un
nuevo dentifrico que surte del tubo en tiras multico-
lores. El pregonero convence a los nifios que limpiarse
los dientes en tecnicolor es mucho mds divertido y claro
que los nifios que acompafian a la mama al supermer-
cado se ponen pesados hasta conseguir que les compren
el nuevo dentifrico. Otros industriales recurren al puro
soborno, difundiendo en los programas infantiles toda
la serie de regalos con que se premia la compra de deter-
minados productos. Hasta las firmas que fabrican dro-
gas han averiguado que los nifios claman por vitaminas
cuando se les dice que benefician a la salud y que con
ellas se pondrdn, en forma mds rdpida, fornidos y con-
tundentes. Las compaiiias de seguros ofrecen seguros que
grantizan la posibilidad de futuros estudios y apelan a
los nifos para que les digan a sus padres lo estupendos
que son estos seguros.

Las investigaciones de los expertos en propaganda han
demostrado que casi todas las madres reconocen que se
dejan influir por sus hijos en la compra de los productos
que ven anunciados en la pantalla. A una asamblea en
Nueva York sobre el mercado potencial de los menores
asistieron mds de 350 expertos que se especializan en
propaganda para menores.

Un especialista declaré: “realizamos las llamadas cam-
panas juveniles de propaganda para los productos sobre
cuya venta tienen influencia los nifios. Los nifios ejer-
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cen una sorprendente presién en la familia para decidir
la linea aérea por la que conviene viajar, l]a mdquina fo-
tografica que debe comprarse o de qué marca ha de ser
el nuevo automdvil. Un verso divertido, un buen slogan,
quedan grabados en su memoria”.

Los agentes de propaganda han llegado al extremo de
someter a prueba en el Kindergarten sus envases y sus
ideas antes de pasar a la produccién en masa. Muchos
trucos peliculeros tienen también aqui su primer publi-
co. Se montan supermercados de juguete con auténticos
productos, en los que los nifios pueden comprar gratis
mientras son observados por medio de espejos.

Muchos padres estin molestos, naturalmente, al com-

noticias univ

Actividades del Departamento de Accion
Social en Chiloe
Equipos de joévenes universitarios, ademas de profe-
sores e investigadores, realizarin completos estudios
de accién social en la provincia de Chiloé¢ durante los
meses de enero, febrero y marzo de 1966. La labor
estara a cargo del Departamento de Accién Social de
la Universidad de Chile. Aproximadamente 550 uni-
versitarios y 50 profesores tomardn contacto con la
realidad de la zona elegida, creindose catorce escuelas
de verano que actuaran en el plano docente, de asis-
tencia social y de investigacion.

Concurso para estudiantes de musica del
hemisferio occidental en Nueva York

El plan anual de premios para estudiantes de compo-
sicion musical, establecido en 1951 por la Broadcast
Music, conjuntamente con profesores de musica vy
compositores, otorga anualmente premios en efectivo
a los estudiantes de composicion musical (menores de
del hemisferio occidental. Para estimularlos
en la creacién de musica de concierto y para ayudar-
los a costear su educacién musical. Los premios que
van desde 250 hasta 2.000 délares, seran otorgados

26 anos)

libremente por los jueces, seglin su criterio, segin sus
demostrado
por los jévenes compositores en sus manuscritos ori-
ginales, los cuales se presentan y juzgan bajo seudé-
nimo. Hasta la fecha, 95 estudiantes, cuyas edades
fluctian entre los 8 y 25 afios, han recibido Premios

decisiones basadas en el talento creador
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probar el éxito de estos métodos y el creciente influjo d
sus hijos. No se trata sélo de los 13 mil millones d
délares que llenan los bolsillos de la chiquilleria, puess
seglin los mads recientes cdlculos, los nifios ejercen un:
influencia, directa o indirecta, sobre un consumo de 5¢
mil millones de délares. Hizo posible en Norteaméric:
esta evolucién el criterio general de los padres, segl’u{
el que los nifios deben aprender lo antes posible a ma:
nejar dinero. Los Bancos lo han reconocido y anunciat
cuentas corrientes especiales para nifios. Sélo para sul
apertura es necesaria la aprobacién paterna. Por lo de:"‘
mds, el nifio puede disponer libremente del haber d¢

su cuenta. 1

ersitarias del interion

:

SCA  (premios para estudiantes de composicion musii
cal) , de la BMmI.

La convocatoria para el concurso de 1965 se ha abier:}
to a estudiantes que son ciudadanos o residentes per:}
manentes del hemisferio occidental, matriculados er
facultades universi:|
tarias y conservatorios, o que realicen estudios partii}
culares con profesores establecidos y de reconocidad
competencia. Los concursantes deben ser menores ded
26 anos. No hay limites en cuanto a la instrumenta:}
cibn o a la extensiéon de los manuscritos originales:
Los estudiantes podrdn presentar hasta tres composi:}
ciones, pero ningun concursante podrd ganar mas de
un premio. |

acreditadas escuelas secundarias,

El jurado permanente establecido para discernir los!
premios a los estudiantes de composicién musical, es-
ti integrado por William Schuman, presidente del
Centro Lincoln para Artes Representativas; Earl V.|
Moore, jefe del Departamento de Musica de la Uni-1
versidad de Houston; Claude Champagne, director dell
Conservatorio de Musica y Artes Dramiticas de Jlad
provincia de Quebec, Canadd, y Henry Cowell, com-|
positor y profesor emérito de la Universidad de Co-1
lumbia. Este grupo sera aumentado con algunos ded
los compositores, editores e intérpretes principales der
musica.
La convocatoria para el concurso de 1965 terminari:|
el 15 de febrero de 1966. El reglamento oficial del |
concurso y las solicitudes para participar en el mis—j
mo pueden solicitarse a Oliver Daniel, director, sc/\i
Project, Broadcast Music, Inc., 589 Fifth Avenue, I\'ew~§
York (New York 10017). i
:
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