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Ediciones del Desierto se ha convertido en un proyecto de caracter regional, ya sea porque
se origina en la comuna de San Pedro de Atacama, region de Antofagasta, ya porque las
caracteristicas del proyecto son marcadamente regionalistas. La calidad de oasis de los
pueblos del Salar de Atacama influye directamente en la sensacion de distancia y unicidad
del proyecto editorial. Y esta marca ha sido uno de los factores clave para posicionarse en
el mundo editorial y encontrar y sumarse a corrientes de pensamiento centro/periferia’, que
hacen el desafio mas grande y de resultados significativos. La racionalidad utopica es un
movil de efecto en el campo cultural: el desierto es entendido como la ausencia y la inhospi-
talidad y, sin embargo eso, levantar un jardin para la cultura; mas aun cuando San Pedro de
Atacama, por estos mismos motivos (su calidad de vergel en medio de una aridez extrema),
es un topico del turismo mundial. En otras palabras, Ediciones del Desierto tiene un alto gra-
do de utopismo, presentandose definitivamente como un proyecto de caracter regional —y
los riesgos de esta caracterizacion son el mesianismo y la marginalizacion de lo regional—.

Pues bien, esta editorial ya tiene a su haber siete producciones de libros impresos, tres
licitaciones publicas adjudicadas —muchas mads no adjudicadas, claro—, asi como han re-
sultado varias menciones y articulos en periodicos de circulacion nacional. Ciertamente,
todo este movimiento ha implicado que el proyecto mantenga su vigencia, pero no todavia
sea sustentable ni esté completamente desplegado como el proyecto cultural que podria
ser. El objetivo de Ediciones del Desierto es levantarse sobre tres pies, es decir:

1. La venta de bienes y servicios: vender en librerias los libros publicados por la
editorial motu proprio, y realizar servicios puntuales a particulares de edicion y
publicacion.

2. Proveedor del Estado.

3. Libreria, centro cultural: espacio fisico donde poder vender directamente. Libreria
del desierto —en construccion—.

Creo que si se consiguen estas tres categorias, el proyecto cultural sera mas soélido y no estara
determinado al éxito de una publicacion, a la rentabilidad de (a licitacion o al publico comprador
en la libreria. El pensamiento sistémico, la ejecucion de un proyecto que se engarce en varios
planos de la realidad, es la idea que domina actualmente el desarrollo editorial; sin dudas que
el éxito abrumador de uno de los puntos de apoyo puede hacer inutiles los restantes pies, pero
como el area cultural es fragil y esta pauperizada, no hay que confiarse ni sonar demasiado.



